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Chers clients!

L'achat d'un nouveau parfum nous met face a une décision difficile.
Etant donné le large éventail disponible sur le marché des parfums, il Bois
est dlﬂle'le de deCIdet qulel sera le pI’OdUIt adgquat. Les Ser]teurs que Fleurs Fleur-Fruit, Fleur-oriental, Fleur-Eau, Fleur-Vert, Fleur-Aldéhyde
nous sélectionnons dévoilent une grande partie de nous-mémes. Bien
que la composition précise d'un parfum reste secrete, il va de soi que Fougere @ Lavande, Fougere

Oriental @g‘/‘ Fleur-oriental, Epices, Ambre

(omposants‘ Combinaisons de senteurs

Chypre .I. Chypre-Fruit, Chypre-Bois, Chypre-Sauvage

* Bois-Fleur, Bois-Fruit, Patchouli

sa senteur, impossible a traduire avec des mots, est le reflet de notre
personnalité.

Citron @ Citron, Mandarine, Fleur d'oranger, Citrus-Aurentium
Cest pourquoi, lorsque nous avons congu ce catalogue, nous avons
veillé a présenter notre gamme de parfums FM de la maniere la plus
claire et la plus conviviale possible. Nous espérons qu'il vous convien-
dra.

Pour votre confort, nous avons intégré des tableaux comparatifs a no-
tre catalogue. Ils permettent de comparer le prix de différents parfums
disponibles sur le marché avec ceux provenant de divers fabricants, en
fonction des combinaisons de senteurs. Il est évident que ces tableaux
comparatifs ne reprennent pas l'ensemble des produits du marché.
Nous espérons qu'ils faciliteront votre choix.

Le choix du parfum adéquat ne peut étre le fruit du hasard.

Nous vous prions d'agréer, Madame, Monsieur, 'expression de nos sen-

timents distingués,

Artur Trawinski
Directeur GROUPE FM
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FEMME

DRIGIMAL

Le catalogue et le plan de marketing constituent les seules sources
d’informations pertinentes et publiées par le GROUPE FM dans le cadre de la
vente et de la promotion des Produits FM.
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|_e marché des parfums est extrémement contradictoire: D'un c6té nous sommes face a une quan-
tité impressionnante d'emballages, produits, bouteilles et étiquettes qui se veulent aguichants. A
cela s'ajoutent des campagnes publicitaires toujours plus modernes et plus onéreuses, utilisant une
multitude de médias et atitres types doutils promotionnels. Cet ensemble explique le prix élevé
qu'il faut payer pour s,gﬁ‘rlr un parfum renommé. La plupart du temps, ces produits sont disponibles
dans des parfumeff@s ou departements cosmétiques exclusifs. Cela constitue un gage de qualité
pour le chen; IS eﬁalugnrfcomplexne du parfum a la pureté de ses composants.
_..-r'
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Dun,a:ﬁ'tr oﬂ‘é@:‘xngous sommes confrontés a des parfums qui se caractérisent par un emballage

ézste urf|1 faible teneur en essences de parfum et une complexité minimale. On les trouve

/ﬁam’rﬁém dans les supermarchés. Leur achat est souvent d0 au hasard car leur fabricant ne sou-

/ ha;p"bas investir dans la publicité ou dans la formation de vendeurs. Etant donné que ces parfums

ont disponibles dans des magasins proposant des produits « de tous les jours », cest également

des clients « de tous les jours » qui les achetent. Lavantage de ces produits est leur prix qui refléte
néanmoins leur faible teneur en parfum ou leur mauvaise qualité.

-

Parfums du GROUPE FM

Souhaitez-vous payer pour un contenu de grande qualité ou pour des emballages hors de prix et
campagnes publicitaires détonantes? Si vous vous focalisez sur I'essentiel et non sur I'apparence, les
produits du GROUPE FM sont faits pour vous. Des senteurs exclusives obtenues a partir de matiéres
premiéres de qualité et emballées de maniére simple et individuelle: voila ce qui caractérise notre
marque, la combinaison d'une grande qualité et d'un prix avantageux.

Grace aux nombreuses combinaisons de senteurs, a la haute teneur en parfum et au chemin direct
du producteur vers le consommateur, nos produits sont a la portée de tous les portefeuilles.

’ *"\\

talogue suivant contient a coté du présentation de la grande collection des
prodﬁgsde‘parfum de FM GROUP arrengeraient par groupe d'odeur, aussi une
comparaisson des prix des produits de FM GROUP avec des produits choissi d'une
groupe d'odeur similair. Les prix mentionnés dans les tableaux sont le résultat
d’une étude réalisée entre le 25 juin 2007 et le 10 juillet 2007. Les marques citées
ne sont liées d'aucune maniére au GROUPE FM. Le GROUPE FM n’est ni le distribu-
teur ni le détenteur d‘une licence de ces produits.



fragrances for her
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FM products are original products of FM GROUP WORLD

SOPHISTICATED BEAUTY

FM GROUP WORLD Product catalogue

concentration en parfum 20%

LUXURY COLLECTION

COLLECTION DE LUXE
Respirez le luxe! La collection des parfums de luxe pour dames combine plusieurs compo-
sitions de senteurs capables de vous transporter dans un autre monde. Elles vous envelop-

peront d’'un parfum merveilleux et incroyablement intense. Laissez-vous convaincre que le
luxe a sa place au creux de votre main. Il vous suffit de le saisir...

FM: 141,142,143, 144,145, 146, 147, 148, 149, 150, 161,
162,163,164, 165

’ 50ml /W

Concentration en parfum 20%

CLASSIC COLLECTION
COLLECTION CLASSIQUE

Les compositions originales et mystérieuses de la collection classique
pour dames forment un groupe riche dans lequel chaque femme se re-
connaitra. La gamme classique constitue une véritable galerie d'aromes
qui vous séduira par sa sensualité et son originalité et qui a été spéciale-
ment congue pour vous.

P som/ 12,90 EUR

FM: 02, 04, 05, 06, 07, 08, 09, 10,11, 12, 17, 18, 21, 23, 24, 25,
26,32, 33, 34, 35, 36, 38, 40, 44, 46, 48, 53, 58, 59, 80, 81, 84w,
96,97,98,101, 102, 103, 104, 105, 108, 109, 121,122, 123, 124,
125,126, 127,128,129, 130,131, 132

Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World 5



fragrances for her
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FM products are original products of FM GROUP WORLD

FEEL THE SCENT OF EMOTIONS

FM GROUP WORLD Product catalogue

parfum

Jmli

1FL OZ

INSPIRATIONS concentration en parfum 20%
INSPIRATIONS

Faites connaissance avec cet éventail diversifié et original de parfums fleu-
ris, citronnés et orientaux, fruit de diverses expériences et composition de
senteurs imaginées spécialement pour vous. Découvrez ce que sentent les
émotions...

7
P omis 12,90 EUR =4

parfum
i mll Pﬂ.u. o

FM 114 TAKE ME, FM 115 BELIEVE ME, FM 116 FIND ME, FM 117 DELIGHT ME,
FM 118 TELL ME, FM 171 RELEASE ME

concentration en parfum 20%

PHEROMONES
PHEROMONES

Exprimez-vous par le parfum! Les parfums de la marque FM a base de phéromones offrent des
senteurs électrisantes qui éveilleront vos sens et feront de vous la femme la plus attirante aux
yeux des hommes.

FM: 18f, 23f, 33f, 81f, 98f, 127f, 128f, 171f

P som/ 13,90 EUR

FMssont des produits originaux de FM GROUP World

STIMULATE ALL YOUR SENSES

/



fragrances for him
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FM products are orginal products of FM GROUP WORLD

concentration en parfum 16%

LUXURY COLLECTION

COLLECTION DE LUXE

Evadez-vous dans I'univers de vos envies. Exprimez votre personnalité & I'aide d'un
parfum palpitant et étonnant qui correspond a vos goUts. Respirez le luxe...

FM: 151,152, 153, 154, 155, 156, 157, 158, 159, 160, 166, 167, 168, 169, 170

P woom/ 18,90 EUR
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FM GROUP WORLD Product catalogue

~ ouvrez ce trésor et optez pour une composition originale..
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- : concentration en parfum 16%
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'-_'-Qécouvrez la coIIectlon palpitante des parfums classiques
~ pour hommes: un mélange d'élégance et de raffinement

- combiné a une sensation de pure folie et d’excitation. Déc-

FM: 43, 52, 54, 56, 57, 60, 64, 66, 68, 70, 76,
78, 82, 83, 84m, 85, 86, 87, 91, 93, 106, 107,
110, 111, 112, 113, 133, 134, 135, 136, 137,
138,139, 140

Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World

FASCINATIN

9
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INSPIRATIONS concentration en parfum 16%
INSPIRATIONS

Préparez-vous a un voyage surprenant vers de nouveaux horizons. Devenez ex-
plorateur et découvrez le parfum qui, avec sa qualité et sa senteur uniques, se
mariera parfaitement avec vous. Cette gamme s'adresse aux connaisseurs les plus
attentifs. Vous trouverez certainement quelque chose qui vous convient...

FM 92 TRITONE, FM 94 NUCLEO, FM 119 SPECTRUM, FM 120 SILVERMOON

» som/ 12,90 EUR

aou de porfum
soml 1.7FLOZ

[

FM GROUP W(Q

PHEROMONES

8au de parfum
S0ml 1.7FLOZ

R L e T
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concentration en parfum 16%

PHEROMONES

Montrez votre principal atout. Les phéromones pour hommes sor

ster.

Les parfums fleuris, de Chypre et orientaux forment un.en

e --:..-{.Y-. ..‘.’.'



DEO ROLL-ONS
DEODORANTS
A BILLE

[

Le parfum a bille de la marque FM vous garantit
une protection complete de longue durée qui
éliminera les désagréments de la transpiration.
Il vous spportera sécurité et confort.

LR
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FM: 051, 23r,25?‘,':3»3;,=81r,129r,141r,143r,147r,171r

\; > som|/6;©0'EHUR /o
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roducts of FM GROUP

COMFORT OF FRESHNESS

i

DEODORANTS
DEODORANTS

FM:21d, 23d, 33d, 81d, 127d, 129d, 132d, 171d

Laissez-vous convaincre par le confort étonnant et la protection incroyable offerts

par le déodorant FM. Il vous enrobe chaque jour d'une note parfumée originale ' 5 90 EUR
et parfaitement harmonieuse. 75ml/ Jy

1 2 FM GROUP WORLD Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World
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fragrances for her & for him

FM products are original products of

Product catalogue

564:]‘(. s

HOMME

BODY BALMS FOR WOMEN
LAIT DE CORPS POUR DAMES

Sentez a quel point votre peau peut étre douce et soignée! Les éléments
composant le lait de corps garantissent une protection longue durée tout
en rendant votre peau soyeuse et soignée a toute heure du jour et de la
nuit. Laissez-vous imprégner de ce doux parfum pour vous sentir encore
plus attirante...

FM: 05b, 21b, 23b, 33b, 81b, 127b, 129b, 141b, 143b, 171b

P 200mi/ 7,90 EUR

| 503

I "‘4?!-

BODY BALM FOR MEN
LAIT DE CORPS POUR HOMMES

Laissez-vous convaincre par la force étonnante de notre lait de corps. Ses compo-
sants hydratants soignent votre peau et la protége du dessechement. Grace a la
composition unique du lait de corps, vous ne devez plus vous préoccuper de la pro-
tection de votre peau. Ne pensez plus qu'a I'excitant lendemain...

FM: 52b

P 200m, 7,90 EUR

Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World

PROTECTING YOU

15
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roducts of FM GROUP WORLD
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HOWER GELS

FOR WOMEN
B EI DE DOUCHE
OUR DAMES

Imaginez a quel point votre peau peut étre souple et frai-

che. Ce gel de douche particulierement doux et luxueux
prend soin de votre corps en y laissant un parfum léger et
agréable. Les agents hydratants rendent votre peau ultra
lisse. Ecoutez ce que votre corps vous dit...

! old collection

FI.Sg, 06g, 099, 189, 219, 23q, 259, 329, 339, 349, 819, 989, 121g, 1279, 129g, 141g,

W 14201439, 1479,171g
P 200m/ 6,90 EUR

"

FM GROUP WO

Nouvelle offre disponible en magasins dés I'épuiseme s de la gOllection précédente

'Gd?)

CLASSIC COLLECTION
Fou M E

200mi /D ,90

—
%-—-._..#‘-
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SHOWER /GELS FOR MEN

NOml | 67 FLE
GEL DE DOUCHE POUR/HOMMES

i
Sentez a quel point votre peau peut étre fraiche et pleine de vitalité. Les gels de douche
rafraichissants pour hommes prennent soin de votre peau aprés une journée mouve-
mentée. Les agents hydratants spécialement élaborés offrent le plein dénergie et veil-
lent a ce que vous puissiez surmonter n'importe quel défi!

FM: 529, 569, 689, 949,107g, 110g, 120g, 1349, 135g, 1529

P 200m, 6,90 EUR

old collection

M "
Aproduits FM sont des produit



FM products are original products of

SHAVING FOAM
MOUSSE A RASER

Imaginez a quel point votre peau peut étre lisse. La mo-
usse a raser spécialement élaborée contient des agents
hydratants qui procurent une apparence irréprochable
et une peau ultra lisse. Faites le premier pas vers la per-
fection...

FM: 52p

P «0m/ 9,90 EUR

Product catalogue

AFTER SHAVE
LOTION APRES-RASAGE

Découvrez le secret qui vous menera a la prochaine victoire. Les agents spécia-
lement combinés de notre lotion aprés-rasage hydratent votre peau et calment
les irritations. La lotion apres-rasage laisse un parfum agréable et délicat qui ne
peut pas laisser indifférent.

FM: 52, 565, 94s, 120s, 134s, 1565

P somi/ 7,90 EUR

DEO ROLL-ONS
DEODORANTS
A BILLE

Menez-vous une vie hyperactive? Les défis et
le sport sont toute votre vie? Parfait! Grace au ]
déodorant a bille FM, vous vous sentirez bien : - o DR TN ALMA Feclerico
et surtout en sécurité. Les produits de cette - -
gamme garantissent une fraicheur fiable.

AFTER SHAVE
soml 1IFALOT
FM: 52, 561, 94r, 107x, 110, 120r, 134r, 152r

P som /6,90 EUR




ROTECTS

FM products are original products of FM GROUP WORLD
CARES AND P
L

fragrances for her

20 FMGROUPWORLD Product catalogue

HAND AND MAIL CREAM
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HAND AND NAIL CREAM
CREME POUR LES MAINS ET LES ONGLES

Développée pour les peaux méme trés seches, notre creme offre une protec-

tion optimale a vos mains et vos ongles. Lallantoine calme les irritations alors

que les vitamines'A et B5 régénerent vos ongles et vos mains. La combinaison
de ces agents soigne correctement votre peau et la rend lisse.

FM:%8c :

| mi / 6,50 EU

Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP W‘o d
[
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KIDS EAU DE TOILETTE
EAU DE TOILETTE POUR ENFANTS

Laissez votre enfant découvrir un véritable ‘royaume
composé de jardins de fraises et de framboises, de déli-
cieux chocolat et de douces myrtilles. Offrez-lui un flacon
magique qui lui ouvrira la porte a ce royaume et illumi-
nera son visage.

Product catalogue

FM 88 STRAWBERRY FRUIT

P 2omi /9,00 EUR

de FM GROUP World



FM 88g STRAWBERRY FRUIT, FM 90g TRENDY BOY

P 200m /6,90 EUR

: ' o — nl Pl O
GEL DE DOUCHE POUR ENFANTS L F
\ -
Découvrez l'origine de la joie infantile! Les gels de douche pour enfants constituent une gamme de ooy . -
produits haute en couleur et en arbmes offrant un voyage vers un monde fabuleux et emplissant le 3 - i, = v /
bain de joie. Dés aujourd’hui, faites plaisir a la prunelle de vos yeux et accomplissez au moins I'un de B i : . - - i

ses souhaits. y an e = ;:’-j’-"f

roduct catalogue Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World 2 5
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COLLECTION COLLECTION INSPIRATIONS PHEROMONES LOTION MOUSSE LAIT DE GEL GEL
DE LUXE POUR CLASSIQUE POUR DAMES POUR DAMES APRES-RASAGE A RASER CORPS DE DOUCHE DE DOUCHE
DAMES POUR DAMES (OLD COLLECTION)
50ml/ 1.7 FL.OZ 30ml/1FL 0L 30ml/1FL OZ 30ml/1FL 0L 50ml/ 1.7 FL.OZ 400ml/13.4FL. 0L 200ml /6.7 FL. OZ. 200ml /6.7 FL. OZ. 200ml/6.7FL. OZ.

18,90 EUR 12,90 EUR 12,90 EUR 13,90 EUR 7,90 EUR 9,90 EUR 7,90 EUR 6,90 EUR 5,90 EUR

o I |
i - R

L]

sty

x
COLLECTION COLLECTION INSPIRATIONS PHEROMONES CREME POUR LES DEODORANTS EAU DE TOILETTE EAU DE TOILETTE GEL DE DOU-
DE LUXE CLASSIQUE POUR HOMMES POUR HOMMES MAINS ET LES 75ml/2.5FL 0Z POUR ENFANTS POUR ENFANTS CHE
POUR HOMMES POUR HOMMES ONGLES POUR ENFANTS
100mi/33 L 0Z. 50ml/1.7FL.OZ. 50ml/ 1.7 FL.OZ. 50ml/1.7FL.OZ. 100mi/33FL 0Z. 5,90 EUR 20ml/0.7 FL.OZ 30ml/1FL.OZ 200ml/6.7 FL.OZ.

18,90 EUR 12,90 EUR 12,90 EUR 12,90 EUR 6,50 EUR peoponaTs A sitie | g (R 9,00 EUR 6,90 EUR
6,90 EUR

Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World 27




La comparaisons concernant le prix des produits du GROUPE FM pour femmes et les autres articles disponibles pou

Prix jusqu’a 20 EUR

Prix de 30 EUR @ 80 EUR

femmes sont classés par les senteurs.

Magic Woman Romance - Currara,
Bluss Fleur - Chatier, Cool Woman - Chatier,

Very Irresistible - Givenchy, Nina - Nina Ricci, J'adore - Christian Dior, Paris Hilton - Paris Hilton,
| Love Love - Moschino, Absolutely Givenchy - Givenchy

Centurii 1871 - Chatier

Funny - Moschino, Emporio Armani Remix For Her - Giorgio Armani, Colours Of Love - Guerlain,
Eau De Parfum Il - Gucci, Curious - Britney Spears*, Noa Perle - Cacharel

Fresh Vibes - Adidas, Red Delicious - DKNY, Hugo Woman - Hugo Boss, Cool Water Game - Davidoff,
Spring In Paris - Celine Dion

ORIENTAUX

Rouge - Pollena Ewa, Ruth 2 - Chatier,
American Avenue - Christopher Dark

Flower By Kenzo - Kenzo, Crystal Noir - Versace, The One - Dolce&Gabbana, Amarige - Givenchy

(inéma - Yves Saint Laurent, Inspiration - Lacoste, Escada Signature - Escada, Gucci Rush 2 - Gucd,
(at Deluxe - Naomi Campbell*

Tumulte - Christian Lacroix, Lacoste Pour Femme - Lacoste, Sensi - Giorgio Armani, Insolence - Guerlain,
Ultraviolet - Paco Rabanne

AQUEUX

Eva White - Pollena Ewa,
Sankai Gold - Bi-es

|'Eau Par Kenzo - Kenzo, Aqua Allegoria Tutti Kiwi - Guerlain, Bright Crystal - Versace, Acqua Di Gio - Giorgio Armani,
Into The Blue - Escada

Ice Tea - Currara, Nuo - Chatier,
DNAY- Chatier, Catch Me - Private Life

Diorissimo - Christian Dior , Envy Me 2 - Gucci, Boss Femme - Hugo Boss, Noa - Cacharel, Eclat D'Arpege - Lanvin,
Always For Her - Aramis, Pure Poison - Christian Dior, Be Delicious Woman - DKNY

ALDEHYDES

Chatier No. 4 - Chatier

Nu - Yves Saint Laurent, No. 5 - Chanel, Calandre - Paco Rabanne

CITRONNES

Eva Blue - Pollena Ewa

Eden - Cacharel, In Love Again - Yves Saint Laurent, Lumieres D'Ete - Cerruti 1881, Happy - Clinique,
Dalimix - Salvador Dali

citronnés

CITRON

Concertino - Elegance Harmony

Fiori - Krizia*, Light Blue - Dolce&Gabbana, Tropical Passion - Adidas*

MANDARINE

Chic - Pani Walewska

Reaction -Kenneth Cole, Amor Amor -Cacharel

ORANGE

Gabegie Bordo - Bi-es

Jardin De Soleil - Escada, Green Tea - Elizabeth Arden, Liberté - Cacharel

BERGAMOTE

intenses

Le tableau ci-dessus reprend des produits du GROUPE FM ainsi qu’une sélection de produits se rapprochant par leur composition des produits du GROUPE FM. Les prix mentionnés sont les prix moyens pour des volumes entre 20 et 50 ml. Dans le

cas ou le produit cité nétait pas disponible dans cette quantité, son pri valué. Le classement des produits par groupes de prix est le résultat d’'une analyse des prix en magasin réalisée entre le 25 juin 2007 et le 10 juillet 2007. Les marques

Kiss Of Love Orange - Bi-es

. moyens . fins

Escada Margaretha Ley Women- Escada, In2U - Calvin Klein, One - Calvin Klein, Mystery - Naomi Campbell*

*Produits dont le prix se situe ente 20 EUR et 20 EUR

qui ne sont pas produites par le GROUPE FM ne sont d’aucune maniére liée au GROUPE FM. Le GROUPE FM n'est ni le distributeur ni le détenteur d’une licence de ces produits.

La comparaisons concernant le prix des produits du GROUPE FM pou

familles

Prix jusqu’a 20 EUR

femmes et les autres articles disponibles pour femmes sont classés par les senteurs.

Prix de 30 EUR a 80 EUR

FLEURIS

orientaux

(afé Perfume - Cafe, Sensual - Currara

Armani Code - Giorgio Armani, Allure Sensuelle - Chanel, Sensations - Jil Sander, Neomagic - Naomi Campbell,
Delices - Cartier

FRUITES

Explosion - Jean Marc

XS Pour Elle - Paco Rabanne, Sun Delight - Jil Sander, Miracle Forever - Lancome, Euphoria - Calvin Klein,
Glow After Dark - J. Lo, Mexx Woman - Mexx*, Hypndse - Lancéme

BOISES

Miss Mademoiselle - Jean Marc

Trésor - Lancome, Dior Addict - Christian Dior, Wish - Chopard, For Her - Narciso Rodriquez,
Naomi - Naomi Campbell*,

EPICES

['Eau Vive - Blue Up

(lassique - Jean Paul Gaultier, Jako - Karl Lagerfeld, Belong - Celine Dion, Jungle Elephant - Kenzo

AMBRES

Akoya - Paris Bleu

Organza - Givenchy, Angel - Thierry Mugler

FLEURIS

Cinderella - Butterfly

Cashmere Mist - DKNY, Silk Touch - Max Mara, 212 Sexy - Carolina Herrera

FRUITES

Bella Che - Chatier

Chic For Woman - Carolina Herrera, Young Sexy Lovely - Yves Saint Laurent

PATCHOULI

Armand Ninia For Woman - Chatier

Feminine - Cindy Crawford, Lolita Lempicka - Lolita Lempicka

FRUITES

Sunflower - Elizabeth Arden*, Kenzo Amour - Kenzo, Chance - Chanel, Miss Dior Chérie - Christian Dior, Rush - Gucci

BOISES

Caleche For Women - Hermes, Coco Mademoiselle - Chanel, Extravagance D'’Amarige - Givenchy,

SAUVAGES

Ysatis - Givenchy, Givenchy Il - Givenchy

*Produits dont le prix se situe ente 20 EUR et 20 EUR

Le tableau ci-dessus reprend des produits du GROUPE FM ainsi qu'une sélection de produits se rapprochant par leur composition des produits du GROUPE FM. Les prix mentionnés sont les prix moyens pour des volumes entre 20 et 50 ml. Dans le cas
ou le produit cité n'était pas disponible dans cette quantité, son prix a été évalué. Le classement des produits par groupes de prix est le résultat d'une analyse des prix en magasin réalisée entre le 25 juin 2007 et le 10 juillet 2007. Les marques qui ne
sont pas produites par le GROUPE FM ne sont d’aucune maniére liée au GROUPE FM. Le GROUPE FM n'est ni le distributeur ni le détenteur d’une licence de ces produits.

Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World 29




La comparaisons concernant le prix des produits du GROUPE FM pour hommes et les autres articles disponibles pour hommes sont classés par les senteurs.

Prix jusqu’a 20 EUR
Amante Giotto For Man - La Rive

BOISES Best - Christopher Dark

Prix de 30 EUR a 80 EUR

Be Delicious - DKNY, Déclaration - Cartier, Pure Man - Bruno Banani*, Always For Him - Aramis,
Light Blue Men - Dolce&Gabbana

Zeqna - Zegna, Gucci Pour Homme 2 - Gucci, Mexx Man - Mexx*, Magnetism - Escada, Go! - Joop!,
Fahrenheit - Christian Dior

SAUVAGES i Christopher Dark Le Male - Jean Paul Gaultier, Essenza Di Zegna - Zegna, Pour Homme Soir - Bvlgari, Adidas Black - Adidas*,
Mania Pour Homme - Armani, Encre Noir - Lalique

0 Black Lir Soul Man
(ostaRica - Jean Marc

Obsession For Men - Calvin Klein, Urban Spice - Adidas*

Sheriff - Jean Marc Attitude - Giorgio Armani, Ambré - Baldessarini, Uomo - Moschino, Black Code - Giorgio Armani

Body Blues Blue - Christopher Dark

Costa Del Sun Men - Christopher Dark

212 Sexy Men - Carolina Herrera, True Star Men - Tommy Hilfiger, About Men - Bruno Banani*

Dunhill Pursuit - Dunhill, Amor Pour Homme - Cacharel, Allure Homme - Chanel, Friends Men - Moschino,
Zegna Intenso — Ermenegildo Zegna

PATCHOULI Balderdash - Chatier Euphoria Men - Calvin Klein, Prada Pour Homme - Prada, Essential - Lacoste ,Tumulte Pour Homme - Christian Lacroix,

Ulnstant De Guerlain Pour Homme - Guerlain

Black Line - La Rive (enzo, 'Homme - Yves Saint Laurent, Due Uomo - Laura Biagiotti, Dunhill Edition - Dunhill,

Emporio City Glam For Him - Giorgio Armani, In2U - Calvin Klein, Gucd Pour Homme - Gucci

Athletic Man - La Rive,
Kanion Gold - Pollena Ewa

(ool Water Game - Davidoff, Boss Selection - Hugo Boss, Hugo Energise - Hugo Boss, Aqva Pour Homme - Bvlgari,
Victory League 2006 - Adidas*

fougeres

Sankai Black - Bi-es Emporio Remix For Him - Giorgio Armani, Very Irresistible Fresh Attitude — Givenchy, Men - Dolce&Gabbana,

Hugo - Hugo Boss, Polo Black - Ralph Lauren, Pasha De Cartier - Cartier

Versace Man Eau Fraiche - Versace, Lacoste Pour Homme - , Capucci Pour Homme - Capucci

citronnés

Originals - Adidas*, Acqua Di Gio - Giorgio Armani, Active Bodies - Adidas*
Chrome - Azzaro, Michael Jordan - Michael Jordan*, Echo Davidoff - Davidoff

(rave - Calvin Klein, Emporio Red White For Him - Giorgio Armani, Jungle Man - LR World, One - Calvin Klein,
Silver Black/Onyx - Azzaro

(1) Les prix spécifiés ont été établis sur la base d'une enquéte réalisée dans une sélection de villes allemandes entre le 25/06/2007 et le 10/07/2007.

*Produits dont le prix se situe ente 20 EUR et 20 EUR

Le tableau ci-dessus reprend des produits du GROUPE FM ainsi qu’une sélection de produits se rapprochant par leur composition des produits du GROUPE FM. Les prix mentionnés sont les prix moyens pour des volumes entre 20 et 50 ml. Dans le
cas ou le produit cité n'était pas disponible dans cette quantité, son prix a été évalué. Le classement des produits par groupes de prix est le résultat d'une analyse des prix en magasin réalisée entre le 25 juin 2007 et le 10 juillet 2007. Les marques
qui ne sont pas produites par le GROUPE FM ne sont d’aucune maniére liée au GROUPE FM. Le GROUPE FM n'est ni le distributeur ni le détenteur d’une licence de ces produits.

PARFUMS CHYPRE

La famille des parfums CHYPRE est appréciée et populaire pour ses compositions boisées regroupant I'aréme naturel du patchouli, I'huile aromatique de la bergamote, le castoréum, I'huile
de cedre ainsi qu'un large éventail d'autres composants. Le nom de ce groupe provient du premier parfum du méme type: Chypre Coty, qui a été imaginé suite a un fabuleux voyage de
Francois Coty a Chypre (1917). Les senteurs appartenant a ce groupe sont divisées en trois sous-groupes: chypre-fruités, chypre-boisés et chypre-sauvages.

PARFUMS BOISES

Ce groupe raffiné et élégant se caractérise par les notes chaleureuses et riches en parfum du santal et du gaiac, par 'huile de patchouli mélée aux arbmes subtilement bruts mais élégants
du cédre et du vétiver ainsi que par quelques aromes fleuris. Certains composants de ce groupe, notamment le santal (doucereux, résineux et ressemblant légerement au musc), étaient
déja utilisés dans I'antiquité pour la production de parfums. Le groupe des parfums boisés est divisé en quatre sous-groupes: fleuris, fruités, patchouli et vétiver.

PARFUMS FOUGERE

Les fougeres et la lavande, complétées par des substances telles que la mousse de chéne, des herbes fraiches ou la coumarine forment la gamme des parfums extrémement attirants
FOUGERE. Le nom est d'origine francaise. L'histoire de ce groupe remonte au 19éme siécle. C'est alors qu'a été créée la premiere composition de ce type: Fougere Royal. En se basant sur les
éléments de cette composition, le groupe FOUGERE a été scindé en deux sous-groupes: le premier est caractérisé par I'aréme de la lavande et le second par celui de la fougére.

PARFUMS FLEURIS

Il s'agit d'une part du groupe le plus populaire et, d'autre part, de la gamme la plus diversifiée. Les parfums FLEURIS forment un groupe étonnant qui ne se distingue pas seulement par
ses compositions uniques mais également par l'intensité de ses senteurs. Ce magnifique bouquet, principalement destiné aux femmes, se compose de jasmin, de rose, de muguet, de
fleur de ylang-ylang, de pivoine, d'iris ainsi que de gardénia. La famille des parfums fleuris se divise en 5 sous-familles: fleuris-fruités, fleuris-orientaux, fleuris-aqueus, fleuris-verts et fleuris-
aldéhydes.

PARFUMS CITRONNES

Fruits doux et frais: lime, citron, orange et bergamote sont a la base du groupe des senteurs citronnées qui garantissent une aventure rafraichissante et revigorante, ainsi que des sensations
inexplorées. Autrefois, ce groupe était exclusivement destiné aux hommes. De nos jours, il est reconnu comme universel. En fonction des éléments entrant dans la composition, ce groupe
se divise en quatre sous-groupes: citron, mandarine, orange et bergamote.

PARFUMS ORIENTAUX

|| s'agit des compositions les plus sensuelles et séduisantes, présentant une teinte d'exotisme principalement destinée aux femmes. Souvent, ce groupe est également appelés AMBRE, du
nom du célébre parfum de Francois Coty — Ambre Antique (1905). Sa Iégére note de vanille, le parfum épicé de la cannelle ainsi que I'arome fruité et épicé de la cardamome offrent a cette
composition une senteur classique et prégnante. Le groupe oriental se compose de trois sous-groupes: orientaux-fleuris, épicés, ambrés.

Votre distributeur:

Les produits FM sont des produits originaux de FM GROUP World
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